
Moodboard & voorlopige kleurkeuze

Week 2
Look and feel
Op basis van de gegeven feedback ben ik dieper gaan nadenken over 
de look and feel die ik met mijn website wil overbrengen. Eerder 
was het nog niet helemaal duidelijk waarom ik voor bepaalde 
kleuren had gekozen. Daarom heb ik op Pinterest inspiratie 
gezocht en onderzoek gedaan naar kleuren, lettertypes, gebruik 
van vormen en patronen.

Rood
In Japan speelt de kleur rood een grote rol. Dit is bijvoorbeeld 
te zien in grafische posters en op de Japanse vlag. De rode 
cirkel op de vlag symboliseert de zon en staat bekend als 
‘hinomaru’. Rood wordt vaak geassocieerd met kracht en passie, 
maar ook met tempels, heiligdommen en festivals. De combinatie 
van rood en wit staat in Japan symbool voor gelukkige 
gelegenheden.

Rood is een krachtige en opvallende kleur, die ik kan gebruiken 
om bepaalde elementen van mijn website te laten opvallen. 
Bovendien sluit het goed aan bij het Japanse thema. Ook kan je 
zien dat er rode kleuren op het moodboard staan, die naar oranje 
neigen te gaan. Dit is een wat zachtere tint die ook vaker 
gebruikt zou kunnen worden. 

Groen
Zoals ik eerder heb genoemd, staat groen bekend als een energieke 
en rustgevende kleur, die vaak wordt geassocieerd met planten en 
duurzaamheid. Dit maakt groen een goede keuze voor het thrifting- 
concept. Rood en groen zijn contrasterende kleuren, en hoewel je 
ze niet vaak samen op websites ziet, heb ik wel Japanse posters 
gevonden waarin deze combinatie wordt gebruikt. Ik vind deze 
kleuren samen krachtig, maar ik zou ze niet allebei in felle 
tinten toepassen, omdat dat te overweldigend kan zijn voor de 
gebruiker.

Ik moet nog overwegen of ik rood en groen daadwerkelijk samen wil 
gebruiken op de website, en voorbeelden bekijken om te zien hoe 
het uitpakt.

Ivoor
Tot slot wil ik ook gebroken wit of ivoorkleuren gebruiken als 
achtergrond. Dit zijn zachte, rustige tinten die luxe en 
elegantie uitstralen. Ik zie deze kleuren vaak terugkomen op 
retro- en vintagewebsites of in grafische elementen. Daarom denk 
ik dat ze goed bij mijn thema passen en de website een rustigere 
uitstraling geven dan een heldere witte achtergrond.

Bronnen kleuronderzoek:

https://color.adobe.com/create/image

Visuele conventies aantekeningen

• Welke is de rol van elk interactief element binnen de interface?
• Welke zijn de gebruikte visuele conventies?
• Waar worden de meest gebruikte interactieve elementen op een interface
geplaatst? Waarom is dat zo?
• Wat voor grid(s) worden er gebruikt?

Theater Lakla

Elk theater poppetje maakt 
geluiden en bewegingen. 
Dit maakt de gebruiker 
nieuwsgierig ook omdat 

het niet duidelijk is 
waarvoor ze bedoeld zijn. 

Als je naar iets wil zoeken als gebruiker, 
krijg je een full- screen navigation te zien 
wanneer je op 'menu' klikt. De iconen die 
gebruikt zijn voor de menu onderdelen 

bewegen wanneer je over ze heen 
hovert. De afbeeldingen boven de tekst 
maken het duidelijk voor de gebruiker 

(zeker voor jongere kinderen). Als je naar 
iets wil zoeken gebeurt er weinig.

Zoek scherm

Het logo is ook interactief 
en beweegt wanneer je 
erover heen hovert. Dit 

toont aan dat het ook een 
doel heeft. Wanneer je hier 
op klikt kom je meteen op 
de homepagina terecht.

'Tickets' trok ook meteen 
mijn aandacht. Als je hier 
op klikt wordt het kaartje 

gescheurd en wordt je 
meteen doorverwezen naar
een pagina waar je tickets 

op kan kopen. Dit moet mij 
denken aan een call- to- 

action button. 

Het lijkt dat er multi- column opzet is 
gebruikt of een rule- of- thirds. Multi- 

column omdat het een flexibel formaat 
is, alleen zijn de poppetjes overal 

verspreid waardoor ze over de grid 
bewegen. Rule- of- thirds omdat 

verschillende onderdelen verdeeld zijn in 
vakken. Zo heb je het logo aan de 

linkerkant, het menu aan de rechterkant 
en de poppetjes van links naar rechts 

over alle grids verspreid. 

Meteen wanneer de gebruiker 
op de website terecht komt 

wordt er gevraagd een keuze te 
maken. Dit zijn twee vestigingen 

van een eet plek. ook heb je 
mogelijkheid om meteen al een 
bestelling te plaatsen, als je links 

op 'order' klikt. 

Wanneer je op 'menu' klikt 
wordt er een fullscreen 
menu geopend. Verder 
vind ik het als gebruiker 

duidelijk waarvoor de 
andere navigatie links 

worden gebruikt.

Op de website 'Clubhouse' 
wordt er in het navigatie 
menu een call- to- action 

knop gebruikt om te 
bestellen of een plek te 
reserveren. Deze actie 

wordt ook op de 
homepagina getoond als 

een 'reserve a table' knop.

Hun navigatie staat vast 
aan de bovenkant wanneer

je scrolt. Hierdoor lopen 
sommige onderdelen 

onder het navigatie menu 
en is het niet helemaal 

zichtbaar meer. Meestal hebben ze 
verschillende onderdelen 
links en rechts uitgelijnd, 
maar als je door scrolt zie 
je ook dat ze drie vakken 
hebben gebruikt om drie 
verschillende onderdelen 
te laten zien (breakfast, 

lunch en dinner).

Middle Child

Nemo Kennislink

Wanneer je voor het eerst op de 
Nemo Kennislink website terecht

komt, worden er zwevende 
kaartjes getoond. Dit zijn 

uitgelichte onderwerpen. Als je 
hierop klikt wordt het kaartje 
omgedraaid en staat er een 

korte introductie van het artikel 
die je verder kan lezen.

Het navigatiemenu is 
vrij simpel. er staat een 
logo en een button met
'menu' erop. Zelf vind 
ik de menu knop erg 

klein. De groene kleur 
valt wel op.

Wanneer je op menu klikt wordt 
er een nieuwe pagina van boven 

naar onder getrokken. In dit 
menu zie je ook weer uitgelichte 

onderwerpen getoond aan de 
rechterkant. Wat ik wel gek vind 

is dat je niet kan zoeken naar 
iets. 

Verder heeft de 
gebruiker ook de optie 
om verast te worden 
met een onderwerp. 

Dit is wanneer de 
gebruiker geen keuze 
heeft kunnen maken. 

Er worden veel korte, leuke
animaties gebruikt (swipen 

van kaartjes, omdraaien, 
naar voren springen) om 

het voor de gebruiker 
speels te houden. 

Op kleiner formaat, 
is er een 

hamburger- menu 
gebruikt die van de 
linkerkant binnen 
het beeld schuift.

https://datakosine.com/nl/symbolische- kleuren- in- japan/

https://datakosine.com/nl/symbolische- kleuren- in- japan/

https://kinsta.com/nl/blog/website- kleurenschema/

(Voorlopige) Naam van de website
Met hulp van ChatGPT ben ik namen gaan bedenken voor mijn 
website. Ik heb gevraagd wat creatieve, korte, krachtige namen 
kunnen zijn voor een website die zich richt op tweedehands 
Japanse kleding en modulaire fashion.

- Re- made 

Een korte en eenvoudige naam die het concept van modulaire mode 
weerspiegelt.

- Risaikuru Mode 

リサイクル noun Risaikuru recycling

- Harajuku Closet

Verwijzing naar de beroemde Japanse fashion wijk.

Uiteindelijk heb ik gekozen voor de naam "Re- made" omdat deze 
voor iedereen gemakkelijk uit te spreken is. Het is een simpele, 
maar krachtige naam die perfect aansluit bij mijn concept en 
duidelijk de kern van wat ik wil overbrengen weerspiegelt.

Sitemap V2

Op basis van de ontvangen feedback en nieuwe inzichten, heb ik 
een aantal functies aangepast. In de eerste week gaf ik aan dat 
ik mijn concept breder wilde houden en me ook zou richten op 
andere fashion items, om zo een breder publiek aan te spreken. 
Dit is echter niet langer mijn focus, omdat het te veel werd en 
het concept te breed werd. Daarom heb ik besloten om me specifiek 
te richten op Japanse mode.

Daarnaast heb ik het ruilconcept laten vallen en mijn focus 
verlegd naar uitsluitend Japanse tweedehands kleding en modular 
clothing. Mijn doel is om gebruikers aan te moedigen meer 
tweedehands kleding te kopen, met name degenen die geïnteresseerd 
zijn in de Japanse stijl. Tegelijkertijd wil ik het proces leuker 
en interactiever maken door hen de mogelijkheid te geven hun 
eigen oude kleding te herontwerpen met traditionele of moderne 
Japanse elementen. Zo kunnen ze zowel producten kopen als 
gebruikmaken van een service, namelijk het modular clothing- 
systeem.

Via de homepage kunnen gebruikers direct kiezen tussen het kopen 
van tweedehands Japanse kleding of het gebruik van het modular 
clothing- systeem.

Modular clothing
Via deze pagina kunnen gebruikers ontdekken wat modular fashion 
precies inhoudt en hoe het stappenproces in zijn werk gaat. Ze 
krijgen de mogelijkheid om hun eigen kleding op te sturen voor 
aanpassingen. Er is een duidelijk overzicht van welke onderdelen 
aangepast kunnen worden, evenals de beschikbare stoffen en 
patronen.

Daarnaast is er de pagina 'Ontwerpen', waar gebruikers virtueel 
kunnen experimenteren met het aanpassen van kledingstukken, zoals 
een oude jas of tas. Dit gebeurt via een drag & drop- functie, 
waarbij ze kunnen zien hoe verschillende elementen eruit komen
te zien. Op deze pagina worden ze stap voor stap door het proces 
geleid. Aan het einde kunnen de gebruikers hun aangepaste 
kledingstukken opsturen, waarbij hun gegevens worden verzameld om 
contact te onderhouden en updates te verstrekken.

Tot slot is er een inspiratiepagina, waar gebruikers zich verder 
kunnen verdiepen in modular clothing en de creaties kunnen 
bekijken die anderen hebben gemaakt.

Over ons
Over ons spreekt voor zich. Ook kunnen gebruikers hier 
contactgegevens vinden en hun vragen of klachten aangeven.

Account
Het is essentieel om een account aan te maken of in te loggen, 
vooral voor het bestellen of ophalen van kleding.

Afbeeldingen van Pinterest

Search �ltering en navigatie menu's (analyse)

Uniqlo
Uniqlo gebruikt een autocomplete zoekfunctie, wat het vinden van 
items sneller en eenvoudiger maakt.
Sommige items zijn ingedeeld in categorieën of als "featured items", 
wat de navigatie vergemakkelijkt.
Een nadeel is dat wanneer je op een navigatielink zoals 'woman' klikt, 
je geen overzicht krijgt van de bijbehorende items (er is geen drop- 
down functie).
Ze sturen je aan om de zoekfunctie te gebruiken in plaats van een 
overzicht van items te tonen.
Het zoekresultaat toont een groot overzicht van items met 
afbeeldingen, wat het zoeken overzichtelijker maakt.
Het menu is niet responsief.
In plaats van de zoekfunctie in de navigatie te plaatsen, hebben ze 
deze onderaan de pagina gezet.
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HAFH https://www.hafhcircle.com/
HAFH maakt gebruik van een hamburger menu dat van de rechterkant 
in beeld schuift, ook op mobiele apparaten.
Op de hotelpagina kun je zoeken naar hotels; bij het intypen worden 
de resultaten gesorteerd. Een nadeel is dat er geen filters beschikbaar 
zijn, wat ik onhandig vind.
Op de pagina 'Archived Edits' of 'Shop' zijn filters wel beschikbaar, en 
deze staan onderaan de pagina. De filters zijn zichtbaar met een 
opvallende donkere knop en kunnen eenvoudig worden verwijderd 
door op het kruisje te klikken.
Wanneer je op het logo klikt, word je direct doorgestuurd naar de 
homepage. Elke keer dat je een andere pagina opent, verschijnt er een 
korte animatietransitie.
Op de detailpagina kun je horizontaal swipen in plaats van verticaal.
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Degenesis https://degenesis.com/
Degenesis gebruikt een full- screen navigation met een zoekfunctie 
binnen de navigatie.
Op mobiel formaat kun je het navigatie menu openen via een 
hamburger icoon. Alle links staan nu onder elkaar uitgelijnd.
Wanneer je de zoekfunctie gebruikt worden er automatisch keuzes 
gegenereerd wanneer je iets intypt (autocomplete). Dit gebeurt wel 
alleen wanneer je drie letters hebt ingetypt in de zoekbalk. Ook staan 
er afbeeldingen bij deze zoekresultaten
Ik heb vrij weinig gevonden over filterfuncties, alleen kon ik er 1 
vinden op de pagina 'wallpapers'.
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Ik wist niet dat...
(... = iets wat je hebt geleerd van de 
presentatie)

Het concept van modulaire fashion. 

Ik wist niet dat...
(... = iets wat je hebt geleerd van 
de presentatie)

Vertel me meer over...
(... = iets gerelateerd aan het werk waar je 
meer over wilt weten)
- Het doel van je kleurkeuzes
- Welke functie de pagina's hebben op de 
sitemap (ex. catergorie,subcatergorie).
- Waarom niet bouw en waarom wel fashion

Vertel me meer over...
(... = iets gerelateerd aan het 
werk waar je meer over wilt 
weten)
- hoe wil je fel rood en fel groen met 
elkaar combineren?

Ik wist niet dat...
(... = iets wat je hebt geleerd van de 
presentatie)
- Dat op- pimpen onder modulaire 
mode valt

Heb je er nagedacht over...
(... = iets waarvan je denkt dat het 
ontbreekt in het werk, maar misschien 
handig is)
- Wie is je doelgroep
- De naam van de website en het gevoel 
dat je wilt dat de gebruikers ervaren.

Vertel me meer over...
(... = iets gerelateerd aan het werk waar je meer over 
wilt weten)
- Wat je wilt bereiken met de website/het concept? 
Mensen meer tweedehands kleding laten kopen of is 
het meer het doel om ze opnieuw naar hun 
kledingstukken te kijken en op te pimpen 
bijvoorbeeld?

Heb je er nagedacht over...
(... = iets waarvan je denkt dat het
ontbreekt in het werk, maar 
misschien handig is)
- past pagina 'ruil geschiedenis' 
onder het kopje 'account'?

Heb je er nagedacht over...
(... = iets waarvan je denkt dat het ontbreekt in het werk, maar misschien handig 
is)
- Ik hoor je vooral over gethrifte kleding in combi met Japan en oppimpen heb je 
nagedacht om hier specifiek meer een concept omheen te bedenken. Je hebt veel 
opties en functies en daardoor uitgebreide mindmap. Ik mis alleen wat het 
belangrijkste is en waar de website om draait.
- Eerst kijken wat jij met de website wil bereiken en daarna wat 
gebruikers/anderen ermee zouden willen/bereiken.
- Wat je wilt uitstralen met de kleuren rood en groen bv? Rood omdat het een 
energieke kleur is of vanwege Japan etc.

Ik wist niet dat...
(... = iets wat je hebt geleerd van 
de presentatie)
- Wat modulaire mode is

Vertel me meer over...
(... = iets gerelateerd aan het werk waar je meer over wilt 
weten)
- Waarom geen duurzaamheid meer? waarom de switch?
- Waarom dacht je in eerste instantie aan rood en groen? 
waar komt de keuze van deze kleuren vandaan?
- Kan je toelichten welke 6 pagina's je wilt gaan gebruiken en 
waarom?

Heb je er nagedacht over...
(... = iets waarvan je denkt dat het ontbreekt in het
werk, maar misschien handig is)
- Je geeft aan te geëxperimenteerd te hebben met 
adobe color wheel... kan dit nergens in je proces 
terugvinden, dit kan je erin zetten.
- 

Overige feedback
- Ik denk dat je al een goed beeld en
gevoel hebt bij de kleuren die je wil 
gebruiken en deze geven wat mij 
betreft een bijpassende sfeer
- Goed de feedback verwerkt

Peerfeedback

Homepage (andere layout) 1 Homepage 2 Thrift shop all clothes Detailpagina

Modular clothing page Create page Missie & visie

Week 3
Wireframe schetsen Homepagina 1 Homepagina versie 2 All clothes Detailpagina item Modular clothing

Ontwerpen Missie & visie Filters

Ik ben begonnen met het schetsen van verschillende 
schermen om een duidelijker beeld te krijgen van 
wat ik precies wilde laten zien. Mijn plan was om de 
homepage in drie delen te verdelen. Het eerste deel 
zou bestaan uit een pakkende quote of introtekst, 
gecombineerd met ronde afbeeldingen en cirkels 
voor een speels effect. Daarnaast twijfelde ik of ik 
categorieën zou tonen die doorverwijzen naar de 
thrift shop, een sectie over modular fashion met een 
call- to- action button, of een video over modular 
fashion, samen met een overzicht van populaire 
items.

Ook heb ik vaak gekozen voor een indeling van drie 
kolommen en drie rijen, maar ik twijfelde nog of dit 
de beste opzet was. Ik wist niet zeker of ik nog extra 
informatie wilde toevoegen.

Tot slot heb ik de tekst voornamelijk links uitgelijnd 
om de leesbaarheid te bevorderen. Alleen aan het 
begin van de pagina staat de tekst gecentreerd, maar 
blijft deze wel links uitgelijnd voor consistentie en 
een strakke uitstraling.

Wireframe Lo- � versie

Na het schetsen heb ik de belangrijkste pagina's 
deels uitgewerkt. Ik heb nog niet alles volledig 
uitgewerkt, omdat ik hiermee wil experimenteren 
tijdens het ontwerpproces.

Voor de homepage heb ik twee verschillende layouts 
gemaakt om te spelen met de compositie en de flow. 
Op dat moment had ik echter nog geen duidelijk grid 
of kolommenformaat gebruikt, waardoor de flow nog 
niet optimaal was.

Ik wist al wel welke informatie ik ongeveer wilde 
opnemen op de homepage. Ik dacht aan een 
pakkende quote, een sectie over modular fashion 
met een button, categorieën van Japanse stijlen en 
een Instagram fotogalerij. Dit zou de website 
persoonlijker maken en aantrekkelijker voor een 
jonger publiek.

Tot slot heb ik ook geëxperimenteerd met de 
plaatsing van de navigatie- elementen. In eerste 
instantie leek het me interessant om de menu- items 
verticaal aan de linkerkant uit te lijnen. Uiteindelijk 
heb ik dit veranderd naar een horizontale plaatsing 
bovenaan in het midden, met de account-, shopping 
bag- en zoekfuncties verticaal onder elkaar aan de 
rechterkant. Ik heb dit aangepast omdat de 
oorspronkelijke opzet niet praktisch was. De 
elementen stonden op een onhandige plek en er 
bleef te veel loze ruimte over. Door de navigatie naar 
boven te verplaatsen, voelt het ontwerp nu strakker 
en beter in balans, en wordt de ruimte efficiënter 
benut.

Roos, Abby, Tessa & Joni

Ontwerper: noteer eerst hiernaast het doel van je website:
wat wil je met jouw ontwerp bereiken,
wie wil je aanspreken? (beoogde doelgroep)
wat voor gevoel/emotie wil je met je site 
overbrengen?

     Feedback op de website van ... (naam van de ontwerper)

Het DOEL van mijn website is: 
- Jonge mode liefhebbers (20-25 jaar) aansporen en motiveren meer tweedehands kleding te kopen (met een passie voor 
Japanse stijlen). Ook hen laten zien hoe creatief ze kunnen zijn met het hergebruiken en aanpassen van hun eigen kleding.
- Ik wil gebruikers inspireren door unieke Japanse stijlen te laten zien. De website moet een creatief, speels gevoel 
overbrengen maar ook dat het duidelijk is voor de gebruiker. Puur omdat ze hun eigen oude- kleding kunnen aanpassen.
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Plak iedereen een kopie van het onderstaande op je eigen Miro- frame, en noteer het doel 
van je website in het gele vakje (met nr 1)

wat wil je met jouw ontwerp bereiken,
wie wil je aanspreken? (beoogde doelgroep)
wat voor gevoel/emotie wil je met je site overbrengen?

Werkblad t.b.v. Formatieve Evaluatie

a) Feedback op het 
visueel ontwerp van de 

webinterface

Design criteria: d.w.z. design elementen in relatie bet het beoogde doel van de site

Peer groep leden: Bente, Dian, Daniel, Abby, Tessa, Daniel

Gevoel/ emotie en sfeer 
die het algeheel ontwerp 
van de website overbrengt

Duidelijkheid in visuele 
hiërarchie (bijv. door 
middel van focuspunten, 
contrast, nabijheid, 
witruimte, enz.)

Efficiënte toepassing van 
grid(s) in de layout

Communicatieve werking 
van de landingspagina, 
d.w.z. de aantrekkingskracht 
en de mate waarin deze 
pagina “de toon zet”

Consistentie in het 
ontwerp en gebruik van 
visuele interactieve 
componenten

Consistentie in ‘look & 
feel’ bij alle schermen 
(bijv. d.m.v. van typografie- 
gebruik, kleurgebruik en 
uitlijnen)

Toepassing van flow in 
compositie (Visual Flow)

b) Feedback op het 
Prototype

(prototype- test op 
laptop/desktop of online)

Op de homepagina mis ik 
een beetje het 3 koloms 
grid wat op de andere 

pagina's wel erg duidelijk 
is. Het bentobox onderdeel
voelt voor mij als gebruiker 

bijvoorbeeld meer als 4 
dan 3 kolommen. Gebruik 

bv 3 rondjes ipv 4

Het prototype bevat alle gevraagde uitgewerkte schermen, voldoende 
interactieve elementen (affordances) en de benodigde visuele aanwijzingen
om de user flow te kunnen ervaren.

Efficiënt gebruik van UI- principes.Navigatie en manier van filteren zijn duidelijk. Ze 
hebben functionele en/of emotionele meerwaarde voor 
de gebruiker in overeenstemming met de beoogde 
doelen van de website.

Maakt goed gebruik van 
nabijheid en leuk hoe je 

een deel van het menu aan
de zijkant verticaal hebt 
gezet. Onderscheid het 

goed van de rest en trekt je
aandacht

OEhh interessante 
japanse vibe!!
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De quote die gelijk 
op de homepagina 

is gezet maakt gelijk 
de tone of voice. Dit 

voelt ook 
persoonlijker aan.

Door je logo weet ik 
gelijk dat het japans 

geinspireerd is. Ook de 
compositie en vormen 

die je hebt gebruikt 
brengt die stijl voor mij 

gevoel over.

De combinatie met 
ronde vromen en 

Japanse tekens zie ik
nu al een stijl naar 
boven komen. Ben 

benieuwd naar 
eindresultaat

h

Flow is echt 
al super 
duidelijk!

Door de call to 
actions en de 

compositie die je 
hebt neergezet heb 

je jouw flow 
duidelijk neergezet 

van je website.Ja door de ronde 
vorm met tekst 
erop trekt dat 

gelijk je aandacht.
(home pagina 

2 vind ik heel leuk)

Japanse vibe komt nu al 
naar voren door gebruik te 
maken van die tekens/taal 
Alleen moet ik als gebruiker
weten wat het betekend? of

is het gewoon voor de 
mooi?

3

Goed 
breadcrumns

3
Je het een 
duidelijker 
manier van 

filteren .

Ik denk dat de 
japanse tekens 

heel cool design 
element kunnen 
zijn in je ontwerp

3 3

Ronde vormen 
alleen niet bij het 

rechthoekige 
witte vlak (shop 

your second 
clothing)Mis dat je met die 

schaduw bij de buttons
eig je hover state al 

hebt ontworpen en dus
voor de zero state het 
zonder schaduw kan 

doen 

Je laat de 
ronde 

vormen goed
terug komen

Design criteria: d.w.z. design elementen in relatie bet het beoogde doel van de site2

Super leuk en 
origineel ideeee!!

Je kan duidelijk
zine dat je 

goed gebruik 
maakt van en 

grid

Door je grid gebruik 
snap je ook de flow. 
Misschien kan je iets 

meer ruimte tussen de 
elemeneten gebruiken. 
Hierdoor zal je flow nog

duidelijker worden

Miss kun je het 3 
koloms grid ook in

de interactieve 
modular kleding 

ervaring 
toepassen?

Hele goede 
filter 

pagina

Het grid ziet er 
super goed uit 

omdat alle 
elementen er aan 

houden op een 
samenhangende 

manier

Gaaf een quote 
aan het begin 

geeft gelijk je idee 
weer, je krijgt zin 
om door te lezen

Wireframe �nal ontwerp

Ik heb veel tijd gestoken in het ontwerpen en 
prototypen, en tijdens dat proces heb ik 
verschillende dingen aangepast. Dit heeft ervoor 
gezorgd dat de elementen beter op elkaar aansluiten 
en de compositie van de onderdelen een fijnere 
samenhang en flow heeft gekregen. Hierdoor voelt 
alles nu veel consistenter en klopt het geheel beter.

Ik heb er bewust voor gekozen om de website in het 
Engels te maken, omdat ik niet alleen Nederlandse 
jongeren wil aanspreken, maar ook jongeren uit 
andere landen. Als ik de website verder zou 
uitwerken, zou ik ook overwegen om deze in 
meerdere talen te vertalen.

Homepagina All clothes (thrift shop) Na filters selectie

Na filters selectie

Empty state

Detailpagina product Modular clothing
Ontwerp pagina

Ontwerp pagina invulformulier

Ontwerp pagina invulformulier (error state)

Onderdelen weghalen

1

1
Aan de hand van de feedback en eigen smaak 
heb ik op elke pagina heb ik een drie- 
kolommenstructuur aangehouden, met 4 tot 5 
rijen, afhankelijk van de inhoud. Bij het openen 
van de website word je verwelkomd door ronde 
vormen en rode accenten. Wanneer je over de 
intro- of quotetekst hovert, verandert de 
bijbehorende afbeelding in een rood vlak, wat 
een speels effect geeft.

Het navigatiemenu is simpel, maar 
overzichtelijk. Ik heb bewust gekozen voor een 
dropdownmenu in plaats van een full- frame 
navigatie, omdat ik het zelf onhandig vind 
wanneer je tijdens het zoeken naar iets direct 
naar een nieuw frame of pagina wordt gestuurd 
om het volledige menu te zien. De dropdown 
bevat hover states die de kleur en letterdikte 
aanpassen bij interactie.

Daarnaast heb ik een sectie over modular 
fashion toegevoegd, met een image carousel die 
visueel aantrekkelijk is.

De categorie- afbeeldingen hebben ook hover 
states, waarbij ze iets groter worden zodra je 
eroverheen beweegt.

Al deze interactieve elementen zorgen voor een 
speelsere en leukere ervaring tijdens het 
browsen op de website.

1 Navigatie 2

2 3

3

4

5

6 7
8

7

8

De gegeven feedback is verwerkt in het final prototype en ontwerp. In 
stukjes tekst, waar de ontwerpkeuzes zijn uitgelegd, leg ik ook uit of ik 
de feedback heb vewerkt en waarom.

2

Ook op de thrift shop pagina heb ik de drie- 
kolommenstructuur aangehouden. Daarnaast 
heb ik variatie aangebracht in de vormen van de 
afbeeldingen, wat zorgt voor meer dynamiek 
tussen de verschillende elementen. Dit 
bevordert de samenhang en maakt duidelijk 
welke items bij elkaar horen.

Voor de titel heb ik gekozen voor een iets 
afwijkende uitlijning; de tweede zin heeft wat 
meer ruimte aan de linkerkant. Dit zorgt voor 
een minder strakke uitstraling en voegt een 
creatieve touch toe.

Bovenaan de pagina heb ik de filteropties 
geplaatst. Eerst overwoog ik om de filters vanaf 
de linkerkant van het scherm in beeld te laten 
schuiven wanneer je op "filters" klikt. Dit voelde 
echter minder prettig, omdat je dan op een 
ander scherm de filters moest aanpassen. In 
plaats daarvan heb ik ervoor gezorgd dat je ze 
eenvoudig kunt aanvinken via een 
dropdownmenu en dat je ze kunt verwijderen 
door op het kruisje naast de geselecteerde 
filters te klikken, of je kunt ze allemaal tegelijk 
verwijderen.

Ik heb de sorteerfunctie wel uitgewerkt, maar 
deze werkt nog niet in het prototype. Hoewel 
het geen cruciale functie is, wil ik toch laten zien 
hoe het zou functioneren.

Tot slot is er aan het einde van de pagina een 
pagination toegevoegd.

3 Deze schermen laten het resultaat zien van de 
gekozen filters.

Omdat het ook een thriftshop is zijn de detailpagina's 
vrij simpel. Meestal kan je geen maten en de 
hoeveelheid selecteren. Ik heb wel een aantal 
belangrijke punten benoemd als het gaat om kleding 
bestellen.

4

Op de ontwerppagina heeft de gebruiker de 
mogelijkheid om te experimenteren met modular 
clothing. De gebruiker kan de kledingstukken 
selecteren die hij of zij thuis heeft en wil aanpassen.

Op de ontwerppagina heb ik een drag- and- drop 
functie geïmplementeerd, waarbij de gebruiker 
subtiele hints krijgt in de vorm van plus- iconen. Deze 
iconen geven aan waar items geplaatst kunnen 
worden. Daarnaast kan de gebruiker ook op de plus- 
iconen klikken om eenvoudig een item te selecteren, 
of kiezen voor een brush- optie om een onderdeel te 
schilderen.

7

8
Na het ontwerpen kun je jouw kleding opsturen. Je 
begint met het invullen van je gegevens, waarna je 
een e- mail ontvangt met de locatie en 
verzendinstructies, zodat je je kleding kunt brengen of 
verzenden. Omdat jouw gegevens al geregistreerd 
zijn, krijg je ook een e- mail met de leverdatum en 
verdere details zodra het ontwerp klaar is. In deze 
formulieren zie je ook de prijs die is berekend op 
basis van jouw keuzes.

Als je je gegevens niet correct hebt ingevuld of iets 
bent vergeten, verschijnt er een error state. Het 
systeem geeft dan duidelijk aan wat je moet 
aanpassen om de taak succesvol af te ronden (input 
format).

Style  guide

Sitemap V3

Op basis van de feedback en de schetsen en lo- fi schermen heb ik 
mijn sitemap aangepast. Aanvankelijk stonden er nog meerdere 
pagina's onder 'modular clothing', maar dit klopte niet met wat ik had 
ontworpen en was niet logisch qua volgorde.

Bronnen img:

https://nl.pinterest.com/pin/552113235587
159412/
https://nl.pinterest.com/pin/606226799866
960162/
https://nl.pinterest.com/pin/132293926515
28067/
https://nl.pinterest.com/pin/303218987429
424477/
https://nl.pinterest.com/pin/548876891946
64341/
https://nl.pinterest.com/pin/113089615642
7400569/
https://www.etsy.com/listing/1756892101/
check- plaid- grey- and- white- pleated- a? 
epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S0
94Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTN
sbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFB
QUFBR2IyeFow
https://nl.pinterest.com/pin/105257574416
0375759/
https://nl.pinterest.com/pin/110830778952
3819369/
https://nl.pinterest.com/pin/280771976707
02231/
https://nl.pinterest.com/pin/327848047889
056808/

Bronnen interactie:

https://help.figma.com/hc/en- 
us/articles/20953528101783- Design- an- 
interactive- button
https://ui- 
patterns.com/patterns/Autocomplete

Veel afbeeldingen van Pinterest (Harajuku 
streetwear, lolita, Modular fashion, Modular 
clothing, Japanese clothing, Japan 
aesthetic, Japan thrifting, Japanese vintage 
skirts)

Met behulp van ChatGPT en eigen 
onderzoek, waar ik eerder al bronnen van 
heb vermeld, heb ik informatieve teksten 
opgesteld. Hoewel ik deze teksten zelf heb 
geschreven, heb ik hulp gekregen bij het 
corrigeren van spelling en grammatica, en 
bij het verbeteren van de duidelijkheid van 
de zinsopbouw.

Ik heb prompts gebruikt zoals:
Kun je dit beter formuleren zonder de 
inhoud aan te passen?,
Hoe zou je deze zin wat spontaner maken?,
Kun je de spel en taalfouten verbeteren?

6 Op de hele website heb ik ervoor gekozen om 
verschillende onderdelen te groeperen. Dit zorgt 
ervoor dat de elementen visueel bij elkaar horen, 
volgens de wet van nabijheid, en daardoor een 
samenhangend geheel vormen.

https://color.adobe.com/create/image
https://datakosine.com/nl/symbolische-kleuren-in-japan/
https://datakosine.com/nl/symbolische-kleuren-in-japan/
https://kinsta.com/nl/blog/website-kleurenschema/
https://www.wordhippo.com/what-is/the-meaning-of/japanese-word-7c778716297abf188054cedfbeaeaf52736014c3.html
https://www.wordhippo.com/what-is/the/japanese-word-for-7f848c7283fc088f2bb7440e37a1468785a6d4bc.html
https://www.hafhcircle.com/
https://degenesis.com/
https://nl.pinterest.com/pin/552113235587159412/
https://nl.pinterest.com/pin/552113235587159412/
https://nl.pinterest.com/pin/606226799866960162/
https://nl.pinterest.com/pin/606226799866960162/
https://nl.pinterest.com/pin/13229392651528067/
https://nl.pinterest.com/pin/13229392651528067/
https://nl.pinterest.com/pin/303218987429424477/
https://nl.pinterest.com/pin/303218987429424477/
https://nl.pinterest.com/pin/54887689194664341/
https://nl.pinterest.com/pin/54887689194664341/
https://nl.pinterest.com/pin/1130896156427400569/
https://nl.pinterest.com/pin/1130896156427400569/
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://www.etsy.com/listing/1756892101/check-plaid-grey-and-white-pleated-a?epik=dj0yJnU9blRvSVh6Z28wNnd3eVp2S094Q0QxY0gyTDV0cVhjTjQmcD0wJm49dTNsbXI0bGVyRDZXbEVZbG1hQ0hvUSZ0PUFBQUFBR2IyeFow
https://nl.pinterest.com/pin/1052575744160375759/
https://nl.pinterest.com/pin/1052575744160375759/
https://nl.pinterest.com/pin/1108307789523819369/
https://nl.pinterest.com/pin/1108307789523819369/
https://nl.pinterest.com/pin/28077197670702231/
https://nl.pinterest.com/pin/28077197670702231/
https://nl.pinterest.com/pin/327848047889056808/
https://nl.pinterest.com/pin/327848047889056808/
https://help.figma.com/hc/en-us/articles/20953528101783-Design-an-interactive-button
https://help.figma.com/hc/en-us/articles/20953528101783-Design-an-interactive-button
https://help.figma.com/hc/en-us/articles/20953528101783-Design-an-interactive-button
https://ui-patterns.com/patterns/Autocomplete
https://ui-patterns.com/patterns/Autocomplete


Oudere versie

Themaonderzoek1.

 2. Kleuronderzoek

Als eerste heb ik associaties gemaakt met de verschillende 
subthema's, waardoor ik een beter overzicht kreeg van de 
mogelijke onderdelen om verder over te brainstormen.

Een onderwerp dat mij boeit, is duurzaamheid. Dit thema biedt 
veel mogelijkheden voor verdieping en onderzoek.

Daarna heb ik gekeken naar subcategorieën binnen het thema 
‘duurzaamheid’. Aangezien mijn ouders samen met een 
architect een duurzaam huis hebben gebouwd, leek het me 
interessant om een website te ontwikkelen rond woningbouw 
en innovatief wonen. Dit is een onderwerp waarin ik me verder 
wil verdiepen. Bovendien heeft architectuur raakvlakken met 
kunst, een ander aspect dat mij aanspreekt.

Praktisch kleurgebruik

Op basis van mijn kleuronderzoek heb ik meerdere 
artikelen onderzocht engeanalyseerd.

Uit mijn onderzoek heb ik een aantal belangrijke punten genoteerd.
Vooral wil ik rekening houden met contrast en de belangrijkste 
aspecten van toegankelijkheid, zodat de gebruiker een prettige en 
overzichtelijke ervaring heeft.

Communicatief kleurgebruik

Ik heb verschillende kleurtheorieën bekeken op diverse websites. 
Door deze analyse heb ik een beter beeld gekregen van de kleuren 
die ik waarschijnlijk wil gebruiken.

Groen staat voor kalmte, natuur en een nieuw begin. Voor mijn 
ontwerp overweeg ik een fellere tint groen om bepaalde patronen te 
accentueren en meer energie uit te stralen. Dit sluit goed aan bij 
mijn thema, duurzaamheid. Daarnaast wil ik ook zachtere kleuren 
gebruiken, zoals crèmeachtige tinten, die rustgevend zijn voor het 
oog en donkere kleuren meer laten opvallen. Wit en zwart zouden 
mijn basiskleuren kunnen zijn, bijvoorbeeld voor teksten of vlakken. 
Deze sterke kleuren helpen om een duidelijke boodschap over te 
brengen.

Een huis staat symbool voor veiligheid en geborgenheid. 
Gecombineerd met minimalistische elementen 
vertegenwoordigt het efficiëntie en minder verspilling in 
ontwerp. De zon symboliseert warmte, energie en het 
gebruik van natuurlijke verlichting. Samen met de andere 
producten vormen deze onderdelen het concept van 
duurzaamheid.

 3. Sitemap

Peerfeedback

Gebruik 
beeldmateriaal

om het 
duidelijker te 

maken!

Goed het 
kleuronderzoek 
alvast vertaald 
naar iets wat 

bruikbaar is voor 
de opdracht

Goed dat er is 
nagedacht over 
het verschil in 

kleursymboliek bij
andere culturen.

Goed en 
veel 

onderzoek 
gedaan

Er is niet 
aangegeven welke
pagina's gemaakt 

zullen worden 
voor deze 
opdracht. 

Noah Baggerman

https://www.smashingmagazine.com/2017/01/underestimated- power- color- 
mobile- app- design/

https://www.withum.com/resources/4- reasons- why- color- matters- in- effective- 
user- experience- design/

https://uxplanet.org/ux- design- colour- psychology- theory- accessibility- 
40c095cc1077

Bronnen kleuronderzoek

Week 1 werkgroep 1

Themaonderzoek
In eerste instantie begon ik met een heel ander idee. Het 
concept van innovatief wonen sprak me aan, maar gaandeweg 
ontdekte ik dat mijn interesse toch meer bij mode ligt, vooral 
bij thrifting. Dit thema trok me extra aan omdat ik hier zelf veel 
mee bezig ben. Uiteindelijk heb ik meer producten en diensten 
bedacht die aansluiten bij duurzaamheid en sociale/culturele 
waarden. Daarnaast is Japan een grote passie van mij, en ik 
ben gek op Japanse mode. Daarom besloot ik online 
onderzoek te doen naar thrifting en Japanse vintage kleding.

Tijdens dit proces kwam ik ook modulaire mode tegen, wat me 
inspireerde om verder over dit onderwerp te brainstormen. 
Uiteindelijk heb ik ervoor gekozen om 'thrifting' als 
hoofdonderwerp te nemen en zoveel mogelijk bijpassende 
producten te bedenken.

.

Oriëntatie op meerdere subthema's Onderzoek duurzaamheid 'thrifting' Inspiratie'

Bronnen thrifting

https://yoursustainableguide.com/what- is- thrifting/
https://www.glam.com/1288796/modular- fashion- explained/
https://www.minimizemymess.com/blog/what- is- thrifting
https://www.offwrld- techwear.com/blogs/techwear- blog/modular- 
clothing
https://www.milieucentraal.nl/bewust- winkelen/kleding/zo- schaadt- 
kleding- het- milieu/

Bronnen afbeeldingen

https://nl.pinterest.com/pin/976366394202998038/
https://nl.pinterest.com/pin/14003448836242788/
https://nl.pinterest.com/pin/23081016834716561/
https://nl.pinterest.com/pin/725290715023807997/
https://nl.pinterest.com/pin/317081630033149143/

https://www.smashingmagazine.com/2010/01/color- theory- for- designers- part- 1- 
the- meaning- of- color/

https://www.smashingmagazine.com/2017/01/underestimated- power- color- 
mobile- app- design/

https://www.withum.com/resources/4- reasons- why- color- matters- in- effective- 
user- experience- design/

https://uxplanet.org/ux- design- colour- psychology- theory- accessibility- 
40c095cc1077

Bronnen kleuronderzoek

Modulaire mode

Oud + nieuw

Trends

Re- use

Kleuronderzoek

Praktisch kleurgebruik

Op basis van mijn kleuronderzoek heb ik meerdere
artikelen onderzocht engeanalyseerd.

Uit mijn onderzoek heb ik een aantal belangrijke punten genoteerd.
Vooral wil ik rekening houden met contrast en de belangrijkste 
aspecten van toegankelijkheid, zodat de gebruiker een prettige en 
overzichtelijke ervaring heeft.

Communicatief kleurgebruik

Ik heb verschillende kleurtheorieën bekeken op diverse websites. 
Door deze analyse heb ik een beter beeld gekregen van de kleuren 
die ik waarschijnlijk wil gebruiken.

Ik heb inspiratie opgedaan op Pinterest om verschillende website 
designs voor mode te verkennen en ben aan de slag gegaan met 
Adobe Colour Wheel om verschillende kleurcombinaties uit te 
proberen. Ik overweeg een opvallende, felle kleur te gebruiken om 
bepaalde patronen en elementen te benadrukken. Rood kwam in 
me op omdat het een krachtige, duidelijke kleur is. Echter, rood kan 
ook te intens overkomen als het te vaak wordt gebruikt.
Daarnaast dacht ik aan groen, wat goed zou passen bij het thrifting- 
concept. Groen is een energieke kleur die symbool staat voor een 
nieuw begin. Voor de achtergrond of bepaalde secties van de 
website dacht ik aan een crèmekleur of wit, omdat deze tinten 
zorgen voor rust, balans, en een gevoel van eenvoud en netheid.
Tot slot zou ik zwart gebruiken voor de tekst, voor een strak en 
leesbaar contrast.

Naast de mindmaps ben ik ook op pinterest inspiratie op gaan doen.

Bronnen images:
(website fashion design, website colours, website secondhand fashion, green, 
red, fashion website red, fashion website green)
https://nl.pinterest.com/search/pins/? q=fashion%20website%20green&rs=typed
https://nl.pinterest.com/search/pins/? q=green%20website%20colour&rs=typed
https://nl.pinterest.com/pin/34621490880035087/
https://nl.pinterest.com/search/pins/? q=colour%20websites%20red&rs=typed
https://nl.pinterest.com/search/pins/? q=colour%20websites&rs=typed
https://nl.pinterest.com/search/pins/? 
q=clothing%20website%20design&rs=typed
https://nl.pinterest.com/search/pins/? q=thrift%20websites%20design&rs=typed

Red

Big letters

Bright colours

soft colours

Sitemap
Ik heb uiteindelijk besloten om het doel breder te maken en me 
niet alleen te richten op Japanse fashion. De website zal zich 
richten op verschillende stijlen, zodat er meer keuze is voor 
iedereen.

Filter opties bij de categoriën

Thrift shop

Op de website kunnen gebruikers tweedehands kleding shoppen. 
Dit kan designer kleding zijn, maar ook basics. Daarnaast kunnen ze 
hun eigen kleding, die ze niet meer dragen, ruilen voor andere 
stukken. Ze kunnen ruilopties bekijken en hun kleding uploaden.

Ook kunnen ze oude kleding opsturen of langsbrengen, zodat die 
opnieuw ontworpen wordt tot modulaire items. Op de pagina ‘stuur 
je kleding op’ kunnen ze een catalogus bekijken om te zien welke 
kleding aangepast kan worden. Er is ook een inspiratiepagina met 
iconische outfits, een ‘Over ons’- pagina, en een accountpagina waar 
gebruikers hun bestellingen en geüploade kledingstukken kunnen 
beheren.

Verder zit ik nog te denken of je kleding kunt bestellen, of alleen 
kunt ophalen om het duurzamer te maken.

Bronnen vooronderzoek

https://www.sdgnederland.nl/de- 17- sdgs/

https://www.vogue.nl/fashion/daadwerkelijk- duurzaam- duurzame- mode/

https://thegreenguide.nl/duurzame- kleding/

https://goedomtelezen.nl/hergebruik- van- materialen- duurzaam- 
leven- in- nederland/

Goede site map, wel zou ik 
'stuur je kleding op' op 

meer plekken verwerken, 
dit lijkt me namelijk een 

groot deel van het 'bedrijf' 
en hoe je aan je producten 

komt.

Merle van Alen

Super leuke 
visuele stijl! 
Vooral de 
bubbelige 

letters

Suzanne

Super uitgebreid 
kleurenonderzoek en ook 

heel sterk onderbouwd 
waarom je bepaalde 

kleurkeuzes hebt gemaakt.
- Suzanne

Goed dat je 
overal je 

bronnen bij 
zet!

- Suzanne

Goed dat je 
overal je 

bronnen bij 
zet!

- Suzanne

Uitgebreide sitemap! Ik zou
wel oppassen met dat je 
alleen dingen erin zet die 
ook echt een eigen pagina 
krijgen. Filteropties zouden 

daar bijv. denk ik niet zo 
snel bij horen.

- Suzanne

Ik vind dat meer keuze voor 
iedereen leuk is, maar ik denk 

dat je eerdere focus op 
Japanse fashion je de 

mogelijkheid geeft beter 
onderzoekt te doen naar 

specifieker onderwerp, waar je
meer van kan leren.

Duidelijke 
site map 

met goede 
sub pagina's

Goed en 
extensief 

kleur 
onderzoek!

Daniel Carvalho

Ik heb meerdere afbeeldingen 
opgeslagen en gebruikt voor 
duidelijkheid

Ik heb beschreven wat voor 
pagina's ik ga gebruiken op mijn 
website en wat je als gebruiker kan 
doen op mijn website

Kleding, inclusief tweedehands kleding, heeft verschillende 
symbolische betekenissen. Het stelt je in staat om je unieke 
stijl te creëren en jezelf te laten zien. Tweedehands kleding 
staat ook voor duurzaamheid en milieubewustzijn. Door oude 
kleding opnieuw te gebruiken of aan te passen, geef je het een 
nieuw leven. Bovendien kan het dragen van tweedehands 
kleding een manier zijn om je verzet tegen de fast fashion- 
industrie te tonen.

V1 sitemap

Uitgebreide sitemap! Ik zou
wel oppassen met dat je 
alleen dingen erin zet die 
ook echt een eigen pagina 
krijgen. Filteropties zouden 

daar bijv. denk ik niet zo 
snel bij horen.

- Suzanne

Goede site map, wel zou ik 
'stuur je kleding op' op 

meer plekken verwerken, 
dit lijkt me namelijk een 

groot deel van het 'bedrijf' 
en hoe je aan je producten 

komt.

Op basis van de feedback heb ik de filters losgekoppeld van de winkelpagina. In plaats daarvan 
heb ik de filters toegevoegd om te laten zien dat je kunt filteren en sorteren bij het zoeken naar 
een item. Je ziet deze filters wanneer je op een specifieke itempagina klikt, zoals bij broeken.

Daarnaast heb ik op mijn sitemap onderdelen toegevoegd die de gebruiker aansporen tot actie 
zodra ze op mijn website komen. Dit omvat call- to- action knoppen die de gebruiker direct naar 
de ruilpagina, de winkelpagina of de pagina voor het opsturen van kleding leiden

Ik vind dat meer keuze voor 
iedereen leuk is, maar ik denk 

dat je eerdere focus op 
Japanse fashion je de 

mogelijkheid geeft beter 
onderzoekt te doen naar 

specifieker onderwerp, waar je
meer van kan leren.

Dit is een goede tip. Zelf vind ik het nog lastig en wil ik hier nog over nadenken.

Werkgroep 2

Aanpassingen:

Waarom duurzaamheid & 
thri�ting? Sitemap (verbeterde versie)
Duurzaamheid is iets waar ik de laatste tijd veel mee bezig 
ben. De opwarming van de aarde is een groot probleem, 
waardoor mensen actief op zoek gaan naar oplossingen. Een 
van de meest vervuilende industrieën is de kledingindustrie. 
Door de snelle productie van kleding is er veel CO2- uitstoot en 
wordt het milieu beschadigd. Daarnaast verbruikt de 
kledingproductie veel water en grond, en synthetische stoffen 
zorgen voor microplasticvervuiling.

Tweedehands kleding kopen, oftewel thrifting, is een idee dat 
me erg aanspreekt. Dit geeft gebruikte kleding een nieuw leven 
en vermindert de behoefte om goedkope, nieuwe kleding te 
kopen. Dit onderwerp vind ik erg interessant, en ik wil er meer 
over leren. Tijdens mijn onderzoek kwam ik ook het idee van 
kledingruil en modulaire mode tegen, wat me nog 
nieuwsgieriger maakte.

Modulaire mode gaat over kledingstukken met verwisselbare 
of aanpasbare onderdelen, zodat je nieuwe stijlen kunt maken.

"garments that have detachable or adaptable elements that 
can be easily removed, swapped out, or remodeled to create 
different styles."
Read More: https://www.glam.com/1288796/modular- 
fashion- explained/

Wat me aanspreekt aan modulaire mode is dat het niet alleen 
duurzaam is, maar ook creatief. Je kunt bijvoorbeeld een oude 
jurk gebruiken om een rugzak te maken. Ook kledingruil vind ik 
interessant, omdat je je tweedehands kleding kunt ruilen voor 
iets anders, zonder geld uit te geven.

Daarnaast ben ik erg geïnteresseerd in Japan. De Japanse 
streetwear en mode trekken me enorm aan, vooral de 
combinatie van traditionele kimono’s en Harajuku fashion. 
Daarom wil ik me specifiek richten op tweedehands Japanse 
mode, met een focus op kledingruil en modulaire mode. Dit 
sluit perfect aan bij mijn interesse in duurzaamheid en mijn 
passie voor Japanse fashion.

Mijn doelgroep bestaat voornamelijk uit jongeren die 
bewustere keuzes willen maken door tweedehands kleding te 
kopen en/of hun oude kleding willen hergebruiken. Daarnaast 
hebben zij een passie voor Japanse fashion.
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